R&f: 206 Définir les outils et construire
Durée : 1jour -7 heures son plan de communication

Prix : 210 euros
Effectif : 15 stagiaires

OBJECTIF DE LA FORMATION

Situer la communication dans la stratégie commerciale de I'entreprise PUBLIC

Identifier les composantes d'une stratégie de communication

Réaliser votre plan de communication i N

Créer et réussir ses supports de communication EQUIPE PEDAGOGIQUE
Pour aller plus loin avec les formations Prospecter, suivre et fidéliser ses clients,

Définir ses prix, Vendre votre offre : Devenir un vrai commercial, savoir se vendre,

CANVA, créer son identité professionnelle MOYENS TECHNIQU ES

PREREQUIS ACCESSIBILITE HANDICAP

CONTENU PEDAGOGIQUE MODALITES ET DELAIS
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https://www.cma-gard.fr/formations/definir-les-outils-et-construire-son-plan-de-communication/
https://www.cma-gard.fr/formations/definir-les-outils-et-construire-son-plan-de-communication/
https://www.cma-gard.fr/formations/prospecter-suivre-et-fideliser-ses-clients/
https://www.cma-gard.fr/formations/definir-ses-prix/
https://www.cma-gard.fr/formations/vendre-votre-offre-devenir-un-vrai-commercial-savoir-se-vendre/
https://www.cma-gard.fr/formations/canva-creer-son-identite-professionnelle/

